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NON-WORKWORK NON WORKWORK
Kotityöt, vapaa-aika, välttämättömyydet
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IIII
Arki on rutiiniaArki on rutiinia.
Vuorot voivatVuorot voivat 
vaihtuavaihtua.
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Rutiini onRutiini on 
uskollisuuttauskollisuutta.
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Rutiinit jaRutiinit ja 
autopilotti
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Vakava suunnittelu

Emergentti
koordinaatio
(Lyhyt aikajänne)

(Pitkä aikajänne)
Harkintajoukko muodostuu vrt. ostosuppilo

(Lyhyt aikajänne)

Preferenssijärjestys voi 
muuttua tai valinta kohdistua 

kokonaan harkintajoukon 
ulkopuolellep
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Arvaamaton kuluttajaArvaamaton kuluttaja
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Pulssit jaPulssit ja 
suvannotsuvannot
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MediavalinnatMediavalinnat
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ViestisisällötViestisisällöt
sarjanasarjana
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Entäs
sitten
B2B?
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IIII
MielipidejohtajienMielipidejohtajien
palveleminenpalveleminen
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L hj l iikkLahjan logiikka
ja toistoja toisto
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IIIIII
Rutiinien synnyttäminenRutiinien synnyttäminen
ja vahvistaminenja vahvistaminen
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IVIV
VideografiaVideografia
markkinoijanmarkkinoijan 
palveluksessapalveluksessa
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Ilme: Jaakko Veijola
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